
                                                                                                    

 

ФМЦГ самит – уживо 

 

24.11.2016, 08:00h, Сала за седнице 

ФМЦГ самит је конференција о трговачком сектору у региону коју организује InStore магазин. 

Циљ самита је размена искустава из угла добре праксе, као и стицање нових и учвршћивање 

постојећих пословних контаката. Овогодишња конференција бавиће се разноврсним темама: 

потрошачима, продајном стратегијом, трендовима у ФМЦГ индустрији, планирању асортимана, и 

др. 

InStore магазин је, у сарадњи са предметним наставницима проф. др Сретеном Ћузовићем и доц. 

др Светланом Соколов Младеновић, студентима Економског факултета у Нишу омогућио да 

конференцију прате уживо, на дан њеног одржавања – 24. новембра од 8 до 17 часова, у сали за 

седнице Економског факултета. 

 

Добро дошли! 

 



             8.00-   8.45          Registracija učesnika 
             9.00-   9.35          Uvodni govor: Ana Filipović, glavni i odgovorni urednik, InStore magazin  

                
               Inspiracija, kako viziju pretvoriti u poslovni uspeh, Vojin Starčević, Predsednik UNISOL GROUP 
  
 
 

                Kakav će biti potrošač budućnosti ?, Marijana Agić Molnar, direktor Gfk Srbija 
      
 

                FMCG potrošač se promenio, da li smo se i mi? IDEA, studija slučaja 
               Marijana Kristić, direktor sektora BI i CRM, Mercator-S 

            10.25-  10.45                       pauza  

              Najveći problemi prodaje, 5 razloga zašto treninzi za prodaju ne funkcionišu,  
              Dragan Vojvodić, CEO Sandler Training 
 

                                           Da li ste spremni za digitalnu ekonomiju?, Ivan Grujević, Senior Sales Executive at SAP Hybris                               
              South East Europe 

             9.35-  10.25         Da li je potrošač centar vašeg poslovanja? 

             12.00-  12.15                       pauza 

               Prava strategija i taktika je osnova CM procesa, Aleksanda Simić, Nielsen Srbija 
                                            

                                            Uloga i značaj Category Management-a, Filip Luneski, On Trade & Category Manager for Serbia        
               and Montenegro, Molson Coors Srbija     

             11.10-  12.00        Da li je prodaja uveravanje kupaca ili stvaranje uslova u kojima 
                                              će oni uveriti sami sebe da kupe naš proizvod. Kako povećati prodaju, šta je za vas definicija   
                 prodajne strategije? 

             12.40-  13.30        Partnerstvo između dobavljača i malopordavaca je važna poslovna praksa. Category       
                management predstavlja koncept strategijskog planiranja asortimana i aktivnostii s ciljem da    
                se maksimiziraju prodaja i profit i što bolje i potpunije zadovolje potrebe kupca. 
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Program 3. FMCG Summit Beograd 
Crowne Plaza 24.11.2016. 

www.fmcg-summit.rs 

Organizator: 

                Potencijali za rast FMCG industrije u Srbiji, John Kyritsis, COO, Delhaize Serbia  

            12.15-   12.40        Maloprodajni izazovi FMCG industrije? 

Uticaj potrošača na pekarsku industriju, Cveta Jović, Target Group Manager Bakery,  METRO Srbija  

10.45-  11.10  
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Organizator: 

  
             Najnoviji  evropski trendovi u industriji robe široke potrošnje i maloprodaje,  
                                           Harriet Cohen, Senior Retail Analyst, IGD, Velika Britanija 
 

              Optimizacija zaposlenih u maloprodaji, Marija Gardžić, Direktor sektora za ljudske resurse, DIS 
 

            15.45-  16.00                       pauza  

 
                 
                                              
              Moderator: Vesna Damjanić, urednik, Radio Televizija Srbije 
 
              Goran Kovačević, generalni direktor, Gomex 
 
                                           Dragomir Kostić, generalni direktor, Atlantic Brands 
 
              Andrey Dvoychenkov: generalni direktor Nielsen Adriatic 
 
  

            14.50-   15.45       Aktuelni u FMCG industriji. 

             16.00-  16.25       Tradicionalna trgovina u Srbiji? Trend udela prodaje. 
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             16.25-  17.15       Učesnici okruglog stola će dati odgovore na teme konferencije: potrošač, prodaja,          
              category manegmet, aktuelno.  

                                            Tradicionalna trgovina u Srbiji 1990-2020: Dejan Radosavljević, direktor, IPSOS 

             Razvoj, inovacije i tržišni potencijali robe široke potrošnje  
             Aleš Mozetič,  CEO, Don Don Srbija 

            14.30-   14.50       Kako to rade najbolji – Pogled CEO-a kompanije  

           13.30-   14.30                          ručak 
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Ad Banat, Adizes, Advertiser Srbija, Alca trgovina, Alex consulting, Alufix, Aman, Ambasada Austrije, 
Arum, Astronordis Group, Atlantic Brands, Awt, Badel 1862, Bambi, Basket, BB Trade, Bg reklam, BTL 
Mandis media, Buzz Havas Worldwide, Calgo MN, Cards Print, cargo-partner, Carlsberg, Carnex, 
Chapter4, Coca Cola, Corner shop, Cube, Danijela Commerce, DDOR Novi Sad, Delhaize  Serbia, 
Delikos, Delta dmd, Diaspora group, Direct Media, Dis, dm drogerie markt, DNA communications, 
Dobre In, Ducla trading, e – kapija, Ekonomski fakultet, Energy Star International, Erdal, ESTEH, 
Euroelite, Focus Factor Plus, Focus research, Frikom, Gfk, Gomex, GoPro, Gorenje, Grand Prom, Grey 
Worldwide, Gs1, Hiper Com, IBM, Imlek, Intelligence market research, Ipsos, Ixilia, Jaffa, Jamnica 
Johnson&Johnson Keprom Lanaco, Lesaffre, Lilly, Linford, LOGIT, Lomax, Macval, Mars, Mastertime, 
MD international, Medela, Mediana, Medius, Mercator S, Metalac, Metro Mogyi, Molson Coors, Mpg, 
MTT group, MVM Group, Nectar, Nelt, Nelt BiH, Nelt Co, Neoplanta, Nielsen, NIN magazin, NIS, NT 
Bolero, Nurdor, Omnico, distribucija, Paralela Plus, Perutnina Ptuj Topiko, Pfi, Pionir, Pivovarna Laško, 
Podravka, Polimark brands, Predsednički klub, Real Knitting, Reckitt Benckiser, Refot b, Ringier Axel 
Springer, RTV Vojvodina, Rubin,  
s&t, Salveo, SAP, SEBRE, Slovenački poslovni klub, Strauss Adriatic, Studio Moderna, Sunoko, 
Symphony EYC, Štark, Tcc, Tekijanka, Tikveš, Total Marketing Support, Trampex,  Tukano Štampa, 
Unicredit banka, United Moment, Univerexport, Valicon, Vedrina 2, Victoriaoil, Vimera, Vital, 
Vitapur,Viz Connection, Yuhor, Zlatibo2r voda, Zlatiborac, Žitosrem 

  

Lista kompanija na FMCG Summitu 
Beograd 24.11.2015 



Rekordnih 448 učesnika iz 141 kompanije iz Slovenije, Hrvatske, Bih, 

Makedonije, Crne Gore i Srbije, učestvovalo je na konferenciji o trgovačkom sektoru u regionu 
"FMCG Summit Beograd", u organizaciji InStore magazina. 





Samitu su prisustvovali predstavnici 135 kompanije iz regiona, i to: 13. jul -  Plantaže, Advertiser Serbia, Aleva, 

Alex consalting, Alma Quatro, Art Match, AT Kearney, Atlantic grupa, Badel, Bambi, BB trade, BBS, BDW, BG Reklam, Biondi, 

Birač Communications, Biznis magazin, Borzal, BTL Mandis media, Calgo MN, Cards Print, Carlsberg, Chromos svetlost, 

Corner Shop, DDOR Novi Sad, Delhaize, Delta DMD, Diaspora, Dis, dm, Dobre in, Dobro jutro kafa, DPC, Dr.Oetker, Društvo 

trgovaca Novi Sad, DTD Ribarstvo, Ducla trading, eKapija, Elmer profesional, Erdal, EuroElite, FCB Afirma, Fiat, Focus Market 

Research, Freudenberg, Frigo Žika, Frikom, Fruvita, Gemikro, GFK, Gomex, Gorenje, GS1, Henkel, Hiper-Com, Idea, IIB doo, 

Ilirija, Ino Spektar, Ipsos, Jamnica, JTI, Karamarković doo, Lidl, Logit, Lomax, L'Oréal, Lpt, Marketing network, Mastercard, MD 

international, Media Jobs, Media pool, Media S SMVG, Mediana, Mercator Slovenija, Mercator-S, Metalac posuđe, Metro C&C, 

Mondelez, Narobe, Nectar, Nelt, Neoplanta, Nestle Adriatic S, Nielsen, NIN, Omega consulting, Omnico distribucija, Oracle, 

Outcom, Panteon plus, PCA, PepsiCo, Perutnina, Petrol, Pfi, Pionir, PKB veleprodaja, Podravka, Polimark brands, Pro komerc, 

Radenska, Radio Laguna, Reckitt Benckiser, Reptil, Roberto, RTV Vojvodina, Samsung, SAP, Sekopak, Strauss Adriatic, EF, 

SymphonyEYC, Špica centar, Štampa sistem, Štark, Tesla sistemi, Tgk, Trampex, Udruženje trgovaca, UniCredit, Univerexport, 
Valicon, Veletabak, Viciunai Ser, Vip mobile, Vision Unltd, Vršačke vesti, Yuco Hemija, Zlatibo2r voda, Zlatiborac, Žito marketi. 

Blizu 400 učesnika iz 135 kompanije iz Slovenije, Hrvatske, Bih, Makedonije, 

Crne Gore i Srbije, učestvovalo je na održanoj konferenciji o trgovačkom sektoru u regionu "FMCG 
Summit Beograd", u organizaciji InStore magazina. 
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